
采购需求

一、项目概况

项目名称：宣传类项目(优化提升“京彩三农“新媒体平台宣传)数字内容加工

处理服务采购项目

项目概况：为讲好具有首都特点的乡村振兴故事，进一步优化提升委局新媒体

平台尤其是短视频平台采编发能力，提升账号品牌影响力，履行好宣传中心承担本

市“三农”宣传服务工作，维护委局微博、微信等新媒体平台运行等职能工作。与

专业传媒策划公司合作共同打造委局“京彩三农”新媒体平台。通过购买第三方服

务，协助开展新媒体主题策划，在宣传中心初步排版设计基础上，开展包装设计二

次加工，并对文章进行推广引流，全年计划包装及推广60篇次。重点创作提升短视

频20个视频，并通过重点创作提升示范及合作录制，使宣传中心短视频拍摄制作及

主播团队能力有所提升，短视频新媒体账号影响力不断扩大。

项目预算：总预算97万元，其中第一包预算为49万元，第二包预算48万。

服务期限：1年

二、项目实施内容

围绕本市“三农”重点工作，发挥新媒体宣传的优势和特点，通过微信、微博、

抖音、头条号等多种新媒体平台，策划系列主题和热点话题，以图片、文字、视频

等不同形式聚焦北京全面推进乡村振兴取得的丰硕成果，吸引更多农民获取“三农”

的新技术、新政策、新资讯，吸引更多市民关注北京“三农”发展的新成果、新亮

点和新理念。

第二包：重点短视频内容质量提升及推广（48 万）

1.重点创作提升20个视频（前期创意策划，现场指导拍摄，培养主播出境技巧，

后期编辑技巧等）通过重点创作示范、使宣传中心短视频拍摄制作及主播团队能力

有所提升。

2.协助进行引流推广，通过策划、提升与推广，力争重点创作的20个视频中，

单条内容平均播放量大于2000，5万+内容占比不小于10%。



三、服务要求

（1）供应商在服务过程中应做好相关稿件校核工作，合理安排人员校对审核发

文内容，不得出现文法及错别字。

（2）项目实施过程中和实施结果产生的知识产权属于采购人所有，采购人有单

独使用权，未经采购人同意，供应商不得向第三方提供。

供应商应保证采购人在其本国使用本项目形成的成果的任何一部分时免受第三

方提出的侵犯其专利权、商标权、设计权等知识产权的起诉。

（3）项目实施期间，采购人提供的所有素材均需保密，不得转由第三方使用与

制作。

四、人员要求

根据项目所需技术力量、团队配置、主要设备等方面进行充分准备。

项目负责人要求：供应商需提供项目负责人具有3年（含）以上类似项目从业经

验的证明材料（包括但不限于履历表、学历证书复印件、服务项目单位及项目名称

等）。

团队其他成员（不包括项目负责人）要求：供应商须提供不少于5人的团队其他

成员为本项目服务的承诺函并加盖供应商公章。

供应商需提供5人以上（包含5人）的团队其他成员相关从业经验证明材料（包

括但不限于履历表、学历证书复印件、服务项目单位及项目名称等）。

五、演示

第二包供应商须提供已完成的拍摄案例1个（视频内容应与三农相关）。作品视

频1个视频不低于2分钟，须画质清晰，流畅，视频画面应能体现后期编辑技巧，必

要时可以配文字讲解，以上格式均为MP4。

六、其他要求

本项目要求供应商必须全程独立承担并完成项目所有工作内容，严禁成交供应

商将项目全部或部分转包、分包给第三方单位或个人。

供应商应拥有完成项目所需的技术能力、专业团队及必要的资源，确保项目按

时、按质、按量完成。一旦发现供应商存在转包、分包行为，招标人有权立即终止

合同，并要求供应商承担由此产生的全部损失及法律责任。同时供应商应服从采购



人管理，按照采购人的要求提供满足要求的服务，对采购人项目执行过程中提供的

图片资料、影视素材、文字等应承担保密义务自觉履行保密义务。投标人提供的服

务未达标，经采购人指正后仍未有改观或服务不达标合计累计发生达 3次时，采购

人有权解除合同，并保留追究赔偿的权利。（提供加盖公章的承诺函）
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